POINT OF SALE

AM RICHTIGEN ORT GEKAUFT

HOTSPOTS DER
IMPULSKAUFE

Das beste Produkt natzt nichts, wenn es nicht wahrgenommen wird. Diese schmerzhafte
Erkenntnis machen taglich Retailer und Markenhersteller, deren hochwertige Waren in
uberfullten Regalen untergehen. Wahrend Kunden achtlos vorbeigehen, wartet das perfekte
Produkt vergeblich auf Aufmerksamkeit. Der Grund: Solche Kaufentscheidungen folgen ihrer
eigenen Geografie, und diese liegt selten im Standardregal. Mobile Zweit-POS-Displays brin-
gen Waren dorthin, wo Kaufe wirklich entstehen.

WO SPONTANE KAUFENTSCHEIDUN-
GEN WIRKLICH ENTSTEHEN:
Spontankéaufe entstehen nicht durch ratio-
nale Uberlegung, sondern durch spontane
Verfligbarkeit zur richtigen Zeit am richti-
gen Ort. Im Regal konkurrieren Produkte
mit hunderten anderen um Aufmerksam-
keit. Die Geografie der Spontankéaufe folgt
Mustern. Neuralgische Punkte sind:

+ Eingang: Hier sind Kunden noch aufnah-
mefahig und offen flir Neues. Saisonale
Artikel oder Neuheiten finden hier ihre
ideale BUhne.
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* Gange: Ungenutzter Raum zwischen den
Regalen wird zur wertvollen Verkaufsfla-
che. Hier entstehen zusatzliche Umsatze
ohne zusatzliche Miete.

» Kassenzone: Der Moment des Wartens
wird zum Moment des Kaufens. Kleine
Artikel mit hoher Marge finden hier ihre
Abnehmer.

MOBILITAT FOLGT DEN
KUNDENSTROMEN

Morgens locken die Zweit-POS hungri-
ge Pendler, mittags bringen sie Lust auf

Lunch und abends an der Kasse sorgen
sie fUr spontane Feierabendkéufe.

Das mobile System macht schnelle Stand-
ortwechsel moglich, ohne Personal zu be-
lasten oder Kunden zu storen.

Fur Filialisten rechnet sich die Investiti-
on in die richtige Impulskauf-Geografie
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KUHNIS
SOLUTIONS

UBER KUHNIS SOLUTIONS

Das Unternehmen sorgt mit seinen Ver-
kaufsforderungslosungen fiir Mehrum-
satz im Schweizer Detailhandel. Dazu zéh-
len u. a. Zweit-POS wie mobile Stationen
und Prasentationsinseln. Mit ihrer Modu-
laritat und Individualisierbarkeit ermdgli-
chen sie massgeschneiderte Markenauf-
tritte direkt am Point of Sale. Interessierte
konnen sich von den Verwandlungsmaog-
lichkeiten der Zweitplatzierungen im
Showroom in Oberriet Uberzeugen, die
Warenpréasentationen vor Ort selbst aus-
probieren und kombinieren.
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Kérbe mit Einleger.

schnell. Hohere Umsatze pro Quadratme-
ter, reduzierte Abschriften und nachhal-
tige Nutzung schaffen messbhare Wett-
bewerbsvorteile. Korbstander schaffen
z. B. attraktive Prasentationsflachen,
die Kunden zum Zugreifen animieren.
Die leicht schrage Anordnung der Korbe
optimiert sowohl Sichtbarkeit als auch
Zuganglichkeit.

EINLEGER HEBEN DIE WAREN AN
Einleger lassen Waren auch bei geringeren
Mengen attraktiv wirken. Friichte und Ge-
muse werden nicht mehr Gbereinanderge-
stapelt. Sie liegen einzeln und griffbereit.
Die schonende Lagerung bei Friichten und
Gemdse flhrt zu weniger Verlust.

EINE EINZIGE STATION-VIELE
MOGLICHKEITEN

Verschiedene Produktkategorien erfor-
dern unterschiedliche Impulsverstarker:

.. S0 kann eine
W, Station aussehen ...
A W ~ -—
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GANZJAHRIG IM
EINSATZ
st Ostern vorbei,
werden die Oster-
Topper einfach gegen
Grill-Topper getauscht.
Die Station bleibt, die Bot-
schaft dndert sich. Fiir den Detailhandel
bedeutet das: Einmal investieren, ganz-
jahrig profitieren.

GANZJAHRIG IST GUT,

MEHRJAHRIG IST BESSER

Lieber lang im Einsatz statt schnell auf
dem MUll. Im Gegensatz zu kurzlebigen
Karton-Displays sind moderne Zweit-POS-
Losungen fur den Dauereinsatz konzipiert.
Robuste Materialien mit Direktdruck halten
taglicher Beanspruchung stand. Mit einer
Tragfahigkeit bis 130 kg und drei Jahren
Garantie Uberstehen sie jeden Kundenan-
sturm. Da die Werbeflachen zudem nicht
ausbleichen, werden die Verkaufe mit ei-
nem solchen System langfristig gefordert.

DIE POS-INSEL: GEZIELT IMPULSE
SETZEN

Die zentrale Platzierung der POS-Insel
macht sie zu Magneten fir Aufmerksam-
keit. Wechselbare Poster ermdaglichen
schnelle Kampagnen-Anpassungen. Was
heute «Neu im Sortiment» bewirbt, kann
morgen «Letzte Chance» signalisieren.
Gleicher Impuls. Angepasste Botschaft.
Da das Design auf allen Seiten anpassbar
ist, eignet es sich auch fiir Markenherstel-
ler und ihre Botschaften.

KUEHNIS-SOLUTIONS.CH

“' Auch das ist die
gleiche Station.

Besserer Abverkauf auf drei Ebenen.

Individuell anpassbar.

Planzenschutz -

Und diese promotet © =
auch Marken.j""-_-‘:__

me | L)

25



